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Areeda—Turner-szabaly: Egy vallalat arképzése elméletileg kiszoritonak (ragadozonak)
mindsiil, ha az ar alacsonyabb, mint a rovid tava hatarkoltség. A gyakorlatban, ha a
hatarkoltség nem ismert, ezt a rovid tava atlagos valtozo koltséggel kozelitik.

Aruhézlanc-paradoxon: Egy latszolag paradox eredményt ado jaték. Egy vallalat véges (és a
jaték szerepl6i altal ismert) szamu piacan belépés fenyegetésével néz szembe, ami ellen
egyedi piacon nem érdemes harcolnia. Az ismételt jaték miatt probalhatna ,,harcos” reputaciot
kiépiteni, mégsem probalja meg elrettenteni a belép6t egyik piacon sem.

Belépési korlat: A hosszu tava belépési korlatok olyan koltségek, amelyeket egy 0j beléponek
allnia kell, mikozben a piacon lévéknek nem kell elszenvedniiik. A hosszl tavu belépési
korlatok meggatolhatjak, hogy ) vallalatok piacra 1épjenek, mikdzben egy mar piacon 1évé

vallalat hosszu tavu profitra tesz szert.

Belépéstdl valo elrettentés: Vallalati viselkedés, amelynek az a célja, hogy elriassza a

versenytarsakat az adott vallalat piacara valo belépéstol.

Chamberlin-modell: A monopolisztikus verseny egy reprezentativ fogyasztot tartalmazo

modellje, melyben a tipikus fogyaszt6 az 6sszes termékfajtat egyforman jo helyettesitonek
tekinti, ebbdl adédoan a termékfajtak szimmetrikus modon kezelhetok.

Differencialt termékek: A fogyasztok az egyes vallalatok, iparagak termékeit vagy
termékfajtait (markait vagy termékvaltozatait) egymas tokéletlen helyettesitdinek tekintik.

Elhelyezkedési (térbeli) modellek: A monopolisztikus verseny olyan modelljei, amelyekben a
fogyasztok és az egyes vallalatok termékei adott ponton helyezkednek el a f6ldrajzi térben
vagy a termékek jellemzdinek terében, és a fogyasztok eldnyben részesitik a hozzajuk
kozelebb talalhato termékvaltozatokat.

Hihet6/hiteles elkotelez6dés: Egy adott cselekvésre vonatkozo olyan igéret vagy fenyegetés,
amely racionalis, azaz optimalis azon feltételek mellett, amelyek mellett végrehajtasat igérik.

Horizontalis termékdifferencialas: Nem a mindség, hanem az olyan tulajdonsagok

segitségével torténd termékdifferencialas, mint a szin vagy az elérhetdség helye. A fogyasztok
egyéni izlésiik alapjan részesitik eldnyben valamelyik termékvaltozatot.

Kiszorité (masképpen ragadoz6 vagy felfald) arazas: A kiszorito viselkedés egy formaja,
melynek soran a vallalat szdndékosan alacsony arat allapit meg a meglévo versenytars
vallalatok piacrol valo eltavolitasa reményében.

Kiszorit6 viselkedés: Egy vallalat olyan tevékenységei, amelyek célja kifejezetten a
potencialis versenytarsak elriasztasa a piacra 1épéstdl vagy a meglévd versenytarsaknak a
piacrol valo eltavolitasa.




Korlatozé (kizard) ar: A potencialis versenytars belépéstol valo elriasztasahoz elegendden

alacsony ar.

Korlatozé mennyiség: A kibocsatas azon szintje, amely elegendden nagy ahhoz, hogy a
potencialis versenytarsat a piacra valo belépéstdl elriassza.

Megtamadhaté piac: A szabad be- és kilépés mellett miikodé piacokat (tokéletesen)
megtamadhaté piacnak nevezziik, mert ekkor (ha nincsenek elstillyedt koltségek) a vallalatok

0sztonodzve lesznek a belépésre, ha az ar meghaladja az atlagkoltséget. Ez befolyasolja a
piacon mar bennlévo vallalatok viselkedését.

Monopolisztikus verseny: A piacon sok vallalat értékesit egymastol megkiilonboztetett
termékeket, melynek kdvetkeztében mindegyikiik rendelkezik valamekkora piaci erével, a be-
¢s kilépés pedig szabad.

Részjaték: Egy jaték olyan része, amely maga is jatéknak tekinthetd.

Termékdifferencialas: Tobb valtozat eldallitasa egy adott termékbdl, ahol a valtozatok olyan

tulajdonsagokban kiilonb6zhetnek, mint a szin, az elhelyezkedés, a mindség, a stilus stb.,
melyek ezzel a fogyasztok szamara nem tokéletes helyettesitokké valnak.

Termékjellemzdk tere: Egy olyan ,,tér”, amelyben minden termékfajtat (markat,
termékvaltozatot) el lehet helyezni jellemzdi (attribitumai, karakterisztikai) szerint.

Termelési lehetdségek hatara: A termékfajtak szdmanak és az egyes termékfajtakbol

eldallitott mennyiségeknek azon megvalosithaté kombinacidit mutatja, amelyeket a
tarsadalom Gsszes inputjaval eld lehet allitani.

Vertikalis termékdifferencidlds: A termékvaltozatok mindség szerinti differencidlasa, melynek
kovetkeztében az egyik (a legjobb mindségii) termékvaltozatot minden fogyasztd elényben
részesitené.

Versenypolitika (versenyszabalyozas): Kormanyzati politika, amelynek célja a piaci erd
megszerzésére iranyul6 vallalati viselkedések szabalyozasa.




